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Findus, leader sur le marché du surgelé et entreprise engagée. 

 

Findus, leader sur le marché du surgelé. 

En 2009, Findus a gardé sa place de leader sur le marché des surgelés, notamment grâce à ses 
ƛƴƴƻǾŀǘƛƻƴǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎΦ [ΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜ ǘƻǘŀƭƛǎŜ Ŝƴ ŜŦŦŜǘ тΣн҈ ŘŜ ǇŀǊǘ ŘŜ ƳŀǊŎƘŞ Ŝƴ ǾŀƭŜǳǊΣ ŀǾŜŎ ǳƴŜ 
croissance de +2,1% en valeur et de +6,6% en volume sur un marché qui est plutôt stable (+0,5% en 
valeur et -0,7% en volume) (source : IRI CAM P13 2009). 

 

 

Source : IRI CAM P13 2009 
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Findus, une entreprise engagée. 

Sa place de leader, Findus la doit également à son engagement, que ce soit en matière de nutrition, 
ŘΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ƻǳ ŘŜ ǎŜƴǎƛōƛƭƛǎŀǘƛƻƴ Řǳ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊΦ 

 

Engagée nutritionnellement. 

Depuis plusieurs années, Findus est engagée Řŀƴǎ ǳƴŜ ŘŞƳŀǊŎƘŜ ŘΩƻǇǘƛƳƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ ǉǳŀƭƛǘŞ 
nutritionnelle de ses produits. En juin 2009, ces efforts ont été récompensés par la signature avec le 
aƛƴƛǎǘŝǊŜ ŘŜ ƭŀ {ŀƴǘŞ ŘΩǳƴŜ ŎƘŀǊǘŜ ŘΩŜƴƎŀƎŜƳŜƴǘǎ ǾƻƭƻƴǘŀƛǊŜǎ ŘŜ ǇǊƻƎǊès nutritionnels dans le cadre du 
Programme National Nutrition Santé. 

Findus ǎΩŜǎǘ ŀƛƴǎƛ ŦƛȄŞ ǇƭǳǎƛŜǳǊǎ ƻōƧŜŎǘƛŦǎ Ł ŀǘǘŜƛƴŘǊŜ ŘΩƛŎƛ нлмм : 

 Diminuer ƭΩŀǇǇƻǊǘ Ŝƴ ŀŎƛŘŜǎ ƎǊŀǎ ǎŀǘǳǊŞǎΣ Ŝƴ ǊŜƳǇƭŀœŀƴǘ ǇǊƻƎǊŜǎǎƛǾŜƳŜƴǘ ƭΩƘǳƛƭŜ ŘŜ ǇŀƭƳŜ ǇŀǊ 
ŘŜ ƭΩƘǳƛƭŜ ŘŜ ŎƻƭȊŀΣ Ŧŀƛblement saturée et riche en Oméga 3 : 100% des poissons panés, frites et 
ƎŀǊƴƛǘǳǊŜǎ ŘŜ ǇƻƳƳŜǎ ŘŜ ǘŜǊǊŜ ƴŜ ŎƻƴǘƛŜƴŘǊƻƴǘ Ǉƭǳǎ ŘΩƘǳƛƭŜ ŘŜ ǇŀƭƳŜΦ   

 Réduire ŘŜ ƭŀ ǘŜƴŜǳǊ Ŝƴ ǎƻŘƛǳƳ ŘŜ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎΣ ŀǾŜŎ ŘŜǳȄ ƻōƧŜŎǘƛŦǎ : 100% des 
produits contiendront Ƴƻƛƴǎ ŘŜ лΣп҈ ŘŜ ǎƻŘƛǳƳ Ŝǘ ǳƴŜ ŘƛƳƛƴǳǘƛƻƴ ŘΩŀǳ Ƴƻƛƴǎ мр҈ ǎǳǊ ƭŜǎ 
produits ayant une teneur en sodium comprise entre 0,2 et 0,4%. 

 Diminuer ŘŜ ƭŀ ǘŜƴŜǳǊ Ŝƴ ƭƛǇƛŘŜǎ ŘΩŀǳ Ƴƻƛƴǎ мр҈ ǎǳǊ ƭŜǎ Ǉƻƛǎǎƻƴǎ ǇŀƴŞǎΦ 

 Continuer de proposer aux consommateurs des moyens de Ŏǳƛǎǎƻƴ ŞǾƛǘŀƴǘ ƭΩŀƧƻǳǘ ŘŜ ƳŀǘƛŝǊŜ 
grasse. 

 

Engagée pour le Respect des Ressources Marines. 

5ŜǇǳƛǎ нллнΣ CƛƴŘǳǎ ǎΩŜǎǘ ŜƴƎŀƎŞe dans une politique de pêche responsable. La marque a ainsi lancé le 
programme Respect des Ressources Marines basé sur 10 principes pour un approvisionnement 
responsable en poisson. 

! ǘƛǘǊŜ ŘΩŜȄŜƳǇƭŜΣ ƭŀ ƳŀǊǉǳŜ ǎΩŜǎǘ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ ŜƴƎŀƎŞŜ Ł ŘŜǳȄ ƴƛǾŜŀǳȄ : 

 !ǳ ƴƛǾŜŀǳ ŘŜ ƭΩŀǇǇǊƻǾƛǎƛƻƴƴŜƳŜƴǘ : Findus a choisi de travailler avec le Marine Stewardship 
Council (MSC), seul éco-label reconnu de manière internationale et répondant aux directives de 
la Food and Agriculture Organization (FAO) des Nations Unies. 

 !ǳ ƴƛǾŜŀǳ ŘŜ ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŞ ŘŜ ǇşŎƘŜ ŜƭƭŜ-même : Findus participe depuis 2007 au financement de la 
certification MSC de la pêcherie française ŘΩ9ǳǊƻƴƻǊΦ 

 

Engagée dans la sensibilisation du consommateur. 

Cet engagement constant de Findus sera restitué dans sa nouvelle campagne de presse. Sur le ton de 
ƭΩƘǳƳƻǳǊΣ CƛƴŘǳǎ ƳŜǘ Ŝƴ ǎŎŝƴŜ ƭŜǎ ŀŎǘŜǳǊǎ ŘŜ ǎƻƴ ŜƴƎŀƎŜƳŜƴǘ ǉǳƛ ǊŜƴŘŜƴǘΣ ǇŀǊ ƭŜǳǊ ǘǊŀǾŀƛƭΣ ƭŜǎ Ǉroduits 
CƛƴŘǳǎ ǘƻǳƧƻǳǊǎ Ǉƭǳǎ ǎŀǾƻǳǊŜǳȄΣ ǊŜǎǇŜŎǘǳŜǳȄ ŘŜ ƭŀ ǎŀƴǘŞ Ŝǘ ŘŜ ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘΦ  
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/ŜǘǘŜ ŎŀƳǇŀƎƴŜ ŘΩŜƴǾŜǊƎǳǊŜΣ ǉǳŜ ƭΩƻƴ ǇƻǳǊǊŀ ŘŞŎƻǳǾǊƛǊ Ŝƴ ǇǊŜǎǎŜ dès le 8 février et jusqu'à la mi-mai, 
déclinera quatre engagements fondamentaux de la marque : Respect des Ressources Marines, Huile de 
Colza, Cuisinez Léger Η Ŝǘ ǉǳŀƭƛǘŞ ŎǳƭƛƴŀƛǊŜ ŘŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎΦ 9ƭƭŜ ǎŜǊŀ ŀŎŎƻƳǇŀƎƴŞŜ Ł ǇŀǊǘƛǊ ŘŜ ƳŀǊǎ ŘΩǳƴŜ 
nouvelle série de films TV illustrant la variété et la qualité culinaire des recettes de la gamme Findus. 
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Les produits de la mer. 

 

Findus devance la concurrence grâce à de très bons résultats sur le segment des bâtonnets 
panés. 

2009 a été une année difficile sur le marché des produits de la mer.  

Le segment des poissons nature a en effet subi un recul de -5,6% en volume et une faible croissance de 
+1,8% en valeur. Sur ce segment, Findus tire son épingle du jeu avec une croissance de +1% en volume 
et de +2,9% en valeur. 

Quant au marché du pané, il est stable en volume et valeur. Ceci grâce à Findus qui confirme son 
leadership avec 55% de part de marché valeur. En 2009, Findus enregistre sur ce marché une croissance 
de +6,7% en volume et de +1,2% en valeur, grâce à une très bonne année sur le segment des bâtonnets : 
+27% en volume et +21,1% en valeur (source : IRI CAM P13 2009). 

En 2009, Croustibat a encore recruté 210 000 nouveaux ménages. 

 

Un large choix de poissons dans le respect des ressources marines. 

En tant que marque responsable, Findus est engagée depuis 2002 dans une politique de pêche et 
ŘΩŀǇǇǊƻǾƛǎƛƻƴƴŜƳŜƴǘ ǊŜǎǇƻƴǎŀōƭŜΦ [ΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜ ŀ ŀƛƴǎƛ Ƴƛǎ Ŝƴ ǇƭŀŎŜ ƭŜ ǇǊƻƎǊŀƳƳŜ Respect des 
Ressources Marines ǉǳƛ ǎΩŀǇǇƭƛǉǳŜ Ł ǘƻǳǎ ses produits à base de poissons (poissons nature, poissons 
panés, poissons grillés, poissons en sauce). 

De par sa place de leader sur le marché, Findus se doit donc à la fois de dynamiser et de renforcer le 
ŎǆǳǊ Řǳ ƳŀǊŎƘŞΣ Ƴŀƛǎ ŀǳǎǎƛ ŘΩƛƴƴƻǾŜǊΦ En 2009, Findus avait pour objectif  de fidéliser les familles 12-25 
grâce aux lancements du Double Délice Tartare et des 20 Nuggets, des formats de recettes qui 
correspondent à leurs attentes.  

9ƴ нлмлΣ CƛƴŘǳǎ ǎΩŀǘǘŀǉǳŜ ŀǳȄ ƴƻƴ-consommateurs de poissons panés et veut recruter. Il reste en effet 
58.6% de non-consommateurs Ł ŎƻƴǾŜǊǘƛǊΦ !Ŧƛƴ ŘΩŀǘǘŜƛƴŘǊŜ ŎŜǘ ƻbjectif, il faut lever les freins à la 
ŎƻƴǎƻƳƳŀǘƛƻƴΣ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ ŎƻƴŎŜǊƴŀƴǘ ƭΩƛƳŀƎŜ Řǳ Ǉƻƛǎǎƻƴ ǇŀƴŞ ǉǳƛ Ŝǎǘ ŜƴŎƻǊŜ ǘǊƻǇ ǎƻǳǾŜƴǘ ŎƻƴǎƛŘŞǊŞΣ 
à tort, comme étant gras. 
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!ƭƭŜǊ ǘƻǳƧƻǳǊǎ Ǉƭǳǎ ƭƻƛƴ Řŀƴǎ ƭΩƻǇǘƛƳƛǎŀǘƛƻƴ ƴǳǘǊƛǘƛƻƴƴŜƭƭŜΦ 

En 2002, Findus avait révolutionné le poisson pané avec la technologie « Cuisinez léger ! », en proposant 
des produits pouvant être cuits à la poêle sans ajout de matière grasse. 

9ƴ нлмлΣ CƛƴŘǳǎ ǇƻǳǊǎǳƛǘ ƭΩƻǇǘƛƳƛǎŀǘƛƻƴ ƴǳǘǊƛtionnelle de ses poissons panés avec deux améliorations 
majeures. 5ΩǳƴŜ ǇŀǊǘΣ ƭΩƘǳƛƭŜ ŘŜ ǇŀƭƳŜ ŀ ŞǘŞ ŎƻƳǇƭŞƳŜƴǘ ǎǳǇǇǊƛƳŞŜ ŀǳ ǇǊƻŦƛǘ ŘŜ ƭΩƘǳƛƭŜ ŘŜ ŎƻƭȊŀΣ 
ƴŀǘǳǊŜƭƭŜƳŜƴǘ ǊƛŎƘŜ Ŝƴ hƳŞƎŀ оΦ 5ΩŀǳǘǊŜ ǇŀǊǘΣ ƭŜ ǘŀǳȄ ŘŜ ƳŀǘƛŝǊŜ ƎǊŀǎǎŜ ŀ ŞǘŞ ŎƻƴǎƛŘŞǊŀōƭŜƳŜƴǘ ǊŞŘǳƛǘΣ 
puisque celui-ci est maintenant compris entre 7.5 et 11%, toujours sans ajouter aucune matière grasse à 
la cuisson. 

 

7,5% de matière grasse pour les tranches panées. 

 

Toujours dans un souci de répondre aux attentes des mamans ς уоΣр҈ ŘΩŜƴǘǊŜ ŜƭƭŜǎ ǾŜǳƭŜƴǘ faire 
découvrir de nouveaux goûts à leurs enfants (source : [ΩhōǎŜǊǾŀǘƛƻƴ Consopôle Food & Kids 2008) ς et 
ŘΩƻŦŦǊƛǊ ŘŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ǎŀƛƴǎ ŀǳȄ ŜƴŦŀƴǘǎΣ CƛƴŘǳǎ ŀǾŀƛǘ ƭŀƴŎŞ Ŝƴ ǎŜǇǘŜƳōǊŜ нллу ƭŀ /Ǌƻǳǎǘƛōŀǘ ŀǳ {ŀǳƳƻƴ 
Rose du Pacifique, naturellement riche en Omégŀ оΣ Ŝǘ ǉǳƛ Ŝǎǘ ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ ǳƴ ǾŞǊƛǘŀōƭŜ succès. 

 

Prix de vente conseillé ΥоΦплϵ 

En 2010, la marque va encore plus loin avec Croustibat Cuisiné aux Tomates. 40,3% des mamans ont du 
mal à faire manger des légumes à leurs enfants (source : [ΩhōǎŜǊǾŀǘƛƻƴ Consopôle Food & Kids 2008). 
/ΩŜǎǘ ǇƻǳǊǉǳƻƛ Croustibat ǎΩŀƭƭƛŜ ŀǳȄ ƭŞƎǳƳŜǎ ǇƻǳǊ ƻŦŦǊƛǊ ǳƴ ōŃǘƻƴƴŜǘ ŜƴŎƻǊŜ Ǉƭǳǎ ŎƻƳǇƭŜǘΦ [Ŝ ōŃǘƻƴƴŜǘΣ 
forme préférée des enfants, était la meilleure manière de leur faire manger du poisson. Désormais, ce 
sera aussi un excellent moyen de leur faire manger des légumes. 
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Croustibat cuisiné aux tomates  
Une recette avec des ingrédients de qualité, développée pour répondre aux goûts des enfants : du 
poisson blanc cuisiné avec des tomates, des tomates séchées, des oignons et des épices pour arriver au 
juste équilibre. 

 

Prix de vente conseillé : оΣулϵΦ 

 

Les nouveautés poissons nature. 

Sur le segment des poissons nature, relativement ōŀǎƛǉǳŜ Ƴŀƛǎ ǉǳƛ ǊŜǎǘŜ ǳƴŜ ŎƭŞ ŘΩŜƴǘǊŞŜΣ ƭΩƻōƧŜŎǘƛŦ Ŝǎǘ 
ŘΩŀǇǇƻǊǘŜǊ ŘŜ ƭŀ ǾŀƭŜǳǊΦ 

Findus offre déjà une large gamme de poissons nature en boîte répondant tous à la politique de Respect 
des Ressources Marines. 

En 2010, Findus va encore plus loin avec une nouvelle gamme de poissons nature en sachet. 

Une étude consommateur réalisée pour Findus a en effet fait ressortir deux attentes majeures des 
consommateurs de poisson nature : 

 Le conditionnement est un critère de choix important. 63% des consommateurs interrogés sur le 
sujet le considèrent même comme très important. Parmi eux, 60% préfèrent les sachets et 40% 
les boîtes. 

 81% des consommateurs de sachets considèrent que des morceaux de poissons charnus sont un 
critère de choix essentiel, car ils garantissent une bonne tenue à la cuisson et une belle 
présentation sur assiette (source : U&A 2008 ς GFK). 

Findus propose ainsi trois espèces sous forme de filets charnus de 125g garantis sans arrêtes : saumon 
ǎŀǳǾŀƎŜΣ Ŏƻƭƛƴ ŘΩ!ƭŀǎƪŀ Ŝǘ ŎŀōƛƭƭŀǳŘΦ 

/ŜǘǘŜ ƴƻǳǾŜƭƭŜ ƎŀƳƳŜ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ǇŀǊ ŀƛƭƭŜǳǊǎ ŘΩǳƴ ŎƻƴŘƛǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ ƛƴƴƻǾŀƴǘ ŀǳȄ ƳǳƭǘƛǇƭŜǎ ŀǾŀƴǘŀƎŜǎ : 

 Visibilité : les pièces de poisson sont visibles au dos du packaging. 

 Informatif : indication de la provenance du poisson. 

 Pratique : consommable en plusieurs fois sans déshydratation et micro-ondable directement 
dans le sachet. 

 Ecologique : sans suremballage. 

 Atout merchandising : facing plat et lisible. 
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Prix de vente conseillé Υ сϵ  PVC Υ тΣрϵ  PVC Υ рΣмрϵ 

 

Les nouveautés poissons grillés. 

Findus a également lancé en septembre dernier pour les amateurs de poisson en boîte, une nouvelle 
gamme de poissons grillés. 

Ce type de produit ayant vocation à recruter les familles désireuses de manger plus de poisson, Findus a 
opté pour : 

 Une présentation en boîte par 4. 

 Des filets plutôt que des tranches, pour une présentation appétissante. 

 Des sachets individuels micro-ondables. 

5ŜǳȄ ǊŜŎŜǘǘŜǎ ǎƻƴǘ ǇǊƻǇƻǎŞŜǎ ǇƻǳǊ ǳƴ ǇǊƛȄ ŘŜ ǾŜƴǘŜ ŎƻƴǎŜƛƭƭŞ ŘŜ рΣпϵ : Tomate et Basilic et Herbes et 
Citron. 

  

Le succès est au rendez-vous depuis le lancement en ǎŜǇǘŜƳōǊŜ Ŝǘ ƭŀ ƎŀƳƳŜ ǎΩƛƳǇƻǎŜ Řŝǎ ƭŜǎ ǇǊŜƳƛŝǊŜǎ 
périodes en haut des rankings des poissons grillés en matière de demande. 
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Les pommes de terre. 

 

Findus en croissance volume sur un segment en léger repli face à McCain qui reste stable.  

Les pommes de terre, 3ème segment en valeur du marché du surgelé, est en léger recul cette année         
(-0,8% en volume et -1,6% en valeur). Dans cet environnement morose, Findus tire le marché avec une 
croissance en volume de +2,5% et malgré un léger repli valeur (-0,8%). 

Ce sont les garnitures de pommes de terre qui maintiennent le marché ( +1,2% en volume et -0,2% en 
valeur).  

Le marché des frites accuse quant à lui un important repli en valeur de -2.9% et de -2% en volume. 
Findus a néanmoins enregistré de très bons résultats, avec une croissance de +44,1% en volume et de 
+26,7% en valeur sur ce marché (source : IRI CAM P13 2009). 

 

Les pommes de terres surgelées Findus : une offre large et innovante.  

Leader national sur le marché des garnitures de pommes de terre, Findus propose une offre très large 
répondant à toutes les attentes consommateurs : des plus classiques au plus cuisinées, multiplicité des 
modes de cuisson (four, poêle, micro-ƻƴŘŜǎΣ ΧύΣ Ŝƴ ŦƻǊƳŀǘ ōƻƞǘŜǎ ƻǳ Ŝƴ ǎŀŎƘŜǘΦ [ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳǇǊŜƴŘ ǇǊŝǎ 
ŘΩǳƴŜ ǘǊŜƴǘŀƛƴŜ ŘŜ ǊŞŦérences, qui maintiennent leur position sur un marché très concurrencé grâce à 
des recettes historiques, qualitatives et innovantes comme la fameuse Pomme Noisette cuisinée à base 
de véritable purée de pommes de terre fraîche, ses Pommes Rissolées aux Herbes qui ne nécessitent pas 
ŘΩŀƧƻǳǘ ŘŜ ƳŀǘƛŝǊŜ ƎǊŀǎǎŜ Ł ƭŀ Ŏǳƛǎson, ou encore sa gamme de pommes de terre coupées (Frites, 
Quartier, Rissolées et Chips) micro-ondables et individuelles pour les gourmands pressés. 
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Une plus grande qualité nutritionnelle des produits. 

5ŜǇǳƛǎ ǇƭǳǎƛŜǳǊǎ ŀƴƴŞŜǎΣ Řŀƴǎ ƭŜ ŎŀŘǊŜ Řǳ tbb{ όtƭŀƴ bŀǘƛƻƴŀƭ bǳǘǊƛǘƛƻƴ {ŀƴǘŞύΣ CƛƴŘǳǎ ŀ Ł ŎǆǳǊ 
ƭΩŀƳŞƭƛƻǊŀǘƛƻƴ ƴǳǘǊƛǘƛƻƴƴŜƭƭŜ ŘŜ ǎŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎΦ 9ƴ нллфΣ CƛƴŘǳǎ ǎΩŜƴƎŀƎŜ Ŝƴ ǎƛƎƴŀƴǘ ǳƴŜ ŎƘŀǊǘŜ 
nutritionnelle avec le Ministère de la Santé, ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ ǎǳǊ ƭŀ ŘƛƳƛƴǳǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŀǇǇƻǊǘ Ŝƴ ŀŎƛŘŜǎ ƎǊŀǎ 
ǎŀǘǳǊŞǎ ŘŜ ǎŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ŘŜ ǇƻƳƳŜǎ ŘŜ ǘŜǊǊŜΦ 9ƴ нлмлΣ ŎΩŜǎǘ ŎƘƻǎŜ ŦŀƛǘŜΣ ǇǳƛǎǉǳŜ ƭΩƘǳƛƭŜ ŘŜ ǇŀƭƳŜΣ ǊƛŎƘŜ 
en acides gras saturés, a été éradiquée de la cuisson des pommes de terre au profit de lΩƘǳƛƭŜ ŘŜ /ƻƭȊŀΣ 
ƴŀǘǳǊŜƭƭŜƳŜƴǘ ǊƛŎƘŜ Ŝƴ hƳŞƎŀ оΦ /Ŝƭŀ ŀ ǇŜǊƳƛǎ ŘŜ ŘƛƳƛƴǳŜǊ ƭŀ ǘŜƴŜǳǊ Ŝƴ ŀŎƛŘŜǎ ƎǊŀǎ ǎŀǘǳǊŞǎ ƧǳǎǉǳΩŁ ур҈ 
sans pour autant faire de concession sur le goût.  

 

 

Un conditionnement boîte innovant pour encore plus de praticité. 

5ΩŀǇǊŝǎ ǳƴŜ ŞǘǳŘŜ réalisée par Findus :  

 88% des consommateurs souhaitent avoir une boite refermable après usage. 

 86% des consommateurs veulent une boite moins encombrante dans le congélateur. 

 75% des consommateurs souhaitent une boite plus pratique (sources :  étude qualitative 
Consopôle 2009). 

En réponse à ces attentes, Findus lance la première boîte de pommes de terre, refermable et 
compactable. Une révolution pour tous les consommateurs de ce format, car ce nouveau 
conditionnement permet un gain de place dans le congélateur et de le refermer après usage pour éviter 
que les pommes de ǘŜǊǊŜ ǎΩȅ répandent. 
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Les pommes de terre micro-ondables Υ ƭŜǎ /ǊƻǳǎǘƛΩ9ȄǇǊŜǎǎ 

Le segment des pommes de terre micro-ondables avec une forte progression volume et valeur depuis 3 
ans, séduit de plus en plus de consommateurs via un recrutement constant et une fidélisation accrue. 
Seul acteur du marché des garnitures de pommes de terre micro-ondables, Findus a recruté 490 000 
ménages en 3 ans. Un segment qui rajeunit et dynamise le marché (cible principale : jeunes célibataires 
ou en couple et familles avec enfants). 

Une gamme unique et qualitative de 4 recettes de véritables coupes de pommes de terre, préparées à 
ƭΩƘǳƛƭŜ ŘŜ ŎƻƭȊŀΣ ŎƻƴŘƛǘƛƻƴƴŞŜǎ ǎƻǳǎ ŦƻǊƳŜ ŘŜ н ǇƻǊǘƛƻƴǎ ƛƴŘƛǾƛŘǳŜƭƭŜs et croustillantes en 2min30 au 
micro-onde. 

 

 

 

CǊŀƛŎƘΩCǊƛǘŜǎΣ ƭŜǎ ŦǊƛǘŜǎ ŎƻƳƳŜ Ł ƭŀ ƳŀƛǎƻƴΦ 

!ǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ ƻƴ ǊŜƳŀǊǉǳŜ ǳƴŜ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜ Ǉerte de volumes sur les poids lourds du marché des frites 
pour friteuses. Un segment mature qui se banalise via une perte de différentiation des marques. Et 
pourtant, un véritable potentiel de recrutement reste en suspend : 

 49% des foyers français sont équƛǇŞǎ ŘΩǳƴŜ ŦǊƛǘŜǳǎŜ ŞƭŜŎǘǊƛǉǳŜ (source : Pénétration des frites 
pour friteuses surgelées 29.7% - source TNS 2009). 

 Un tŀǳȄ ŘΩŞǉǳƛǇŜƳŜƴǘ Ŝƴ ǇǊƻƎǊŜǎǎƛƻƴ ǊŞƎǳƭƛŝǊŜ ŘŜǇǳƛǎ нллр Ǿƛŀ ǳƴ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ ŘȅƴŀƳƛǎƳŜ ŘŜǎ 
équipementiers qui proposent des solutions innovantes en ligne avec les nouvelles 
préoccupations des consommateurs. 

 88% des consommateurs de pommes de terre fraîches les consomment en frites (source : Etude 
quantitative Consopôle 2009). 
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Pour accompagner ce retour aux produits « fait maison ηΣ CƛƴŘǳǎ ŀ ƭŀƴŎŞ ǎŀ ƎŀƳƳŜ CǊŀƛŎƘΩCǊƛǘŜǎ, la 
première gamme de frites de pommes de terre nature et plaisir, spécifiquement développée pour la 
cuisson maison en friteuse. 

 

Les Fraich'Frites de Findus, ce sont des pommes de terre Bintje, soigneusement sélectionnées pour leur 
saveur et leur taille; lavées, épluchées, coupées et précuites pour vous garantir une cuisson rapide à la 
friteuse. Pour vous restituer la saveur des pommes frites cuisinées à la maison, les Fraich'Frites sont 
préparées sans huile et sans aucun ajout de conservateur (conformément à la réglementation en 
vigueur), puis surgelées. Il ne reste plus qu'à choisir son huile et son mode de friture selon ses envies.  

Deux coupes de frites (classique et large) sont proposées dans des sachets de 1kg et au prix de vente 
ŎƻƴǎŜƛƭƭŞ ŘŜ мΣтоϵΦ 
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Les plats cuisinés. 

 

Une forte croissance pour Findus malgré un segment en recul. 

Sur le segment des plats cuisinés, Findus est la marque qui a connu en  2009 la plus forte croissance, de 
Ҍнт҈ Ŝƴ ǾƻƭǳƳŜ Ŝǘ ŘŜ ҌмоΣс҈ Ŝƴ ǾŀƭŜǳǊΦ /ŜǘǘŜ ŎǊƻƛǎǎŀƴŎŜ Ŝǎǘ ŘΩŀǳǘŀƴǘ Ǉƭǳǎ ŜȄŎŜǇǘƛƻƴƴŜƭƭŜ ǎƛ ƻƴ 
considère que globalement le marché est en recul, de -4,6% en volume et de -5,8% en valeur (source : 
IRI CAM P13 2009). 

 

Une gamme de plats cuisinés variée et adaptée à tous les types de consommation. 

CƛƴŘǳǎ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ŜȄǇŜǊǘƛǎŜ ŘŜ Ǉƭǳǎ ŘŜ пл ŀƴǎ ǎǳǊ ƭŜ ǎŜƎƳŜƴǘ ŘŜǎ Ǉƭŀǘǎ ŎǳƛǎƛƴŞǎΦ [ŀ ƎŀƳƳŜ 
ŎƻƳǇǊŜƴŘ ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ ǳƴŜ ƎǊŀƴŘŜ ǾŀǊƛŞǘŞ ŘŜ ǊŜŎŜǘǘŜǎ ŀŘŀǇǘŞŜǎ Ł ǘƻǳǎ ƭŜǎ types de ménages, du 
célibataire à la famille avec enfants Ŝƴ Ǉŀǎǎŀƴǘ ǇŀǊ ƭŜǎ ŎƻǳǇƭŜǎΦ [ΩƻŦŦǊŜ ŘŜ Ǉƭŀǘǎ ŎǳƛǎƛƴŞǎ CƛƴŘǳǎ ǎΩŀŘǊŜǎǎŜ 
à toutes les occasions de consommation : 

 Pour les repas en solo : les Recettes de Cyril Lignac et les barquettes gourmandes de 400g. 

 Pour les repas en duo : gratins de viande, de poisson et les poissons en sauce. 

 Pour toute la famille : gratins 1kg et poêlées familiales 1,4kg. 

[Ŝǎ Ŏƛƴǉ ǇƛƭƛŜǊǎ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ CƛƴŘǳǎ ǎƻƴǘ : 

 Le goût 

 Le choix 

 La qualité 

 Les recettes équilibrées 

 Le bon grammage 

 

Une collaboration renforcée avec Cyril Lignac. 

En 2010, Findus renforce sa collaboration avec Cyril Lignac dans le cadre de sa Charte Nutritionnelle. Le 
Chef devient ainsi le conseiller culinaire de la marque pour toujours plus de goût et de progrès 
nutritionnels. Lƭ ŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜ ŘŞǎƻǊƳŀƛǎ ƭΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜ Řans le développement des nouveaux produits. Fort 
de son savoir-faire, le chef conseilleǊŀ ƭŜ ƴϲм ŦǊŀƴœŀƛǎ ŘŜǎ ǎǳǊƎŜƭŞǎ ǎǳǊ ƭΩŞƭŀōƻǊŀǘƛƻƴ ŘŜǎ recettes, le choix 
des ingrédients et la fabrication. 

Cet évènement vient couronner une collaboration entamée en 20лт ǇƻǳǊ ƭŀ ŎǊŞŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴŜ ƎŀƳƳŜ ŘŜ 
plats cuisinés individuels, les Recettes de Cyril Lignac, qui a depuis connu un grand succès et a encore 
recruté 130 000 foyers en 2009. 
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Les poêlées familiales. 

Les poêlées familiales de Findus connaissent un grand succès depuis plusieurs années. Depuis 2007, les 
poêlées ont recruté 320 000 foyers pour une pénétration actuelle de 13,2% (source : TNS Wolrdpanel 
CAM 14/06/09). 

Ce succès est en partie expliqué par le format qui est particulièrement bien adapté aux familles avec 
enfants. Il propose en effet, avec 1,4Kg, la quantité idéale pour une famille de 4 personnes, 350g étant la 
portion recommandée pour un adulte ou un adolescent. 

 

 

[Ŝ ǇǊƛȄ ŘŜ ǾŜƴǘŜ ŎƻƴǎŜƛƭƭŞ ŘŜ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜ ƭŀ ƎŀƳƳŜ Ŝǎǘ ŘŜ рΣурϵΦ 

 




