Communiqué de presse
Findus France : résultats, stratégie et actualités

Findus France a mis en place depuis septembre 2009 un plan de croissance fort dont
I’ambition est de réinventer le marché du surgelé dans les 3 ans a venir.

Noisy-le-Grand, le 20 avril 2010

Résultats a date

Pour rappel, Findus France est devenu depuis 4 ans :
e L'une des marques alimentaires les plus dynamiques en France, avec une croissance en valeur de +45% entre
2006 et 2009
e Le numéro un francais du surgelé, avec une part de marché de 8 % sur le total surgelé toutes catégories
confondues, suivi par Nestlé (6%), Mc Cain (4,5%) et Charal (3,8%).
e Une entreprise avec des positions fortes dans plusieurs catégories :
o 25% de PDM en volume sur le poisson
o 30% de PDM en valeur sur les pommes de terre (hors frites)
o 40% de PDM en volume sur les épinards en boite

Au ler avril 2010, I'entreprise affiche une croissance de +15% en volume sur les trois derniers mois et de +12% en valeur.
En volume, le détail par catégorie est le suivant :

e +50% sur le poisson nature

e  +58% sur les plats cuisines

e  +10% sur le poisson pané

e  +10% sur les pommes de terre
Source: IRl du ler janvier au 28 mars 2010

Objectif et stratégie pour les trois années a venir

Pour les trois ans a venir, I'objectif de Findus France est une croissance de +15%. Pour atteindre cet objectif, I'entreprise a
mis en place une stratégie de recrutement de nouveaux consommateurs qui vise d’une part, a lever les freins a la
consommation du surgelé et d’autre part, a transformer et réinventer I'offre surgelée.

Les moyens mis en ceuvre sont les suivants :
e Des lancements majeurs chaque année pour attirer de nouveaux consommateurs.
e Des moyens publicitaires en augmentation de 50% par an.
e Une communication forte sur les trois engagements majeurs de la marque que sont la qualité, la nutrition et le
développement durable : Respect des Ressources Marines, suppression de I'huile de palme, Cuisinez Léger ! ...

Ce plan fera désormais I'objet de deux points a date, au printemps et a 'automne.



Actualités

Cyril Lignac, conseiller culinaire de Findus France.

Apres avoir créé une gamme de plats cuisinés en 2007, Les Recettes de Cyril Lignac, le chef est depuis mars 2010 conseiller
culinaire de I'entreprise. Il accompagne désormais Findus France dans le développement des nouveaux produits. Cette
collaboration s’inscrit dans la continuité de I’'engagement de la marque en matiére de nutrition. L’entreprise avait en effet
signé en juin 2009 avec le Ministére de la Santé une charte d’engagements volontaires de progres nutritionnels dans le
cadre du PNNS (Programme National Nutrition Santé).

Findus, premiére entreprise en France a supprimer totalement I’huile de palme de ses produits.

Le 25 mars 2010, la marque a annoncé la suppression de I'huile de palme de I’'ensemble de ses produits. En 2009, Findus
France avait completement supprimé I'huile de palme pour la cuisson de ses poissons panés, de ses pommes de terre et
de ses légumes. A ce jour, seules quatre recettes sur d’autres gammes de la marque contiennent encore de I'huile de
palme, qui sera remplacée dans le courant de I'année par des huiles alternatives, I'huile de colza et de tournesol. Cet
engagement de Findus résulte a la fois de sa volonté d’optimiser nutritionnellement ses produits et de respecter
I’environnement.

Lancement de la gamme de solutions repas express, les Crousti’Express.
En avril 2010, Findus France arrive sur le segment des repas express avec la nouvelle gamme / N dza (i A EN® E LINS &
comprend sept références de pizza, quiches et croque-monsieur. Le lancement de cette gamme sera soutenu par un
important plan marketing et de communication :
e Campagne de publicité TV et online en mai-juin 2010.

e PLV spécifique a la gamme pour I'implantation en magasin ainsi qu’un mobilier a facing permanent.
e  Promotions en juin 2010, en magasin (0,50€ de réduction immédiate) et sur les portails d’e-commerce.

Prix de Vente Conseillé : 2,49€.
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